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PETYCJA
W SPRAWIE PODJECIA UCHWALY KRAJOBRAZOWEJ
Dziatajac na podstawie ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o petycjach (Dz.U. 2014 poz. 1195. tj.

Dz.U. 2018 poz. 870) sktadamy petycje o podjecie Uchwaly Krajobrazowej dla Miasta i

Gminy Jedrzejow.

UZASADNIENIE
Uchwata krajobrazowa umozliwia regulowanie zasad umieszczania reklam, obiektow
malej architektury oraz ogrodzen na calym obszarze gminy. Przyjecie przez gming uchwaly
krajobrazowej umozliwia w dalszej kolejnosci pobieranie oplat z tytulu umieszczania reklam.
Najwazniejszym celem uchwaly krajobrazowej jest wprowadzenie narzedzi umozliwiajacych
skuteczniejsza niz dotychczas ochrong krajobrazu. Przede wszystkim chodzi o powstrzymanie
wszechobecnych instalacji reklamowych, szpecacych miasta.

W zwigzku z powyzszym skladamy petycje o podjecie Uchwaly Krajobrazowej dla

Miasta i Gminy Jedrzejow. Swoja prosbe motywujemy tym, iz zapisy uchwaly ujednolicaja

estetycznie rozne czgsci miasta, co sprawia, ze sg one estetycznie akceptowalne, a informacje
w miescie czytelne i spojne. Wlasnie dlatego warto zaznaczyé¢, ze wprowadzenie w zycie
zapisOw uchwaly krajobrazowej nie bedzie prowadzilo do catkowitego zakazu umieszczania
reklam czy szyldow, a jedynie do wprowadzenia czytelnych i rownych regut ich stosowania.
Jako Fundacja przygotowalismy projekt uchwaly krajobrazowej, ktéry moze stanowic¢

za wzor, dla wladz miasta, przy opracowaniu uchwaly wilasciwe;.
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Przygotowany przez nas projekt uchwaly, jak i list¢ podpisow 0so6b podtrzymujacych
nasze stanowisko zalgczamy do niniejszej petycji.
Zwracamy si¢ rowniez z prosba o informacje zwrotng w przedmiocie ustosunkowania

si¢ wladz Miasta i Gminy Jedrzejow na niniejsza petycje.

Z powazaniem

-

Zarzad Fundacji Wsparcia Spolecznego ,,Swiadomos¢’
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PROJEKT UCHWALY KRS: 0000529536
w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Jedrzejow obiektow malej

architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow

jakosciowych oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (tj. Dz. U. z 2022 r. poz. 559, 583, 1005, 1079 i 1561), art. 37a ust. 1, 4 i 10 oraz art. 37b
ust. 6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2022
r. poz. 503 i 1846) oraz art. 19 ust. 1b ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami (Dz. U. z 2022 r. poz. 840), Rada Miejska w Jedrzejowie majgc na celu dgzenie do ochrony
i wzmocnienia walorow krajobrazowych Je¢drzejowa, a takze pragnac podnie$¢ jako$¢ zycia
mieszkancow poprzez prawidtowe ksztaltowanie tadu przestrzennego na obszarze miasta, uchwala co
nastgpuje:

§ 1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Jedrzejow obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwane dalej Uchwatlg
Krajobrazowa.

Rozdzial 1.
Przepisy ogélne.
§ 2. 1. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej mowa jest o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na tkaninie,
migkkim tworzywie sztucznym lub papierowej folii impregnowanej, z wytaczeniem reklam
umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych,

2) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzne $ciany zewnetrznej budynku wraz z
otworami okiennymi i drzwiowymi oraz witrynami,

3) formacie malym — naleZy przez to rozumiec¢ ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego do powierzchni maksymalnej 0,7 m2 , przy zastosowaniu reklamy
wolnostojacej ogranicza sig rowniez wysoko$¢ do maksymalnie 1,5 m, mierzone od poziomu
gruntu do gérnej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

4) formacie Srednim — nalezy przez to rozumieé¢ ograniczenie gabarytow tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego do powierzchni ktéra jest wieksza niz 0,7 m2 i mniejsza niz 3,0
m2 , przy zastosowaniu reklamy wolnostojacej ogranicza si¢ roéwniez wysoko$¢ do
maksymalnie 2,5 m, mierzone od poziomu gruntu do goérnej krawgdzi tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego,

5) formacie standardowym - nalezy przez to rozumie¢ ograniczenie gabarytow tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego do powierzchni ktora jest wigksza niz 3,0 m2 i
mniejsza niz 6,0 m2 , przy zastosowaniu reklamy wolnostojgcej ogranicza sie¢ réwniez
wysoko$¢ do maksymalnie 4,0 m, mierzone od poziomu gruntu do gornej krawedzi tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

6) formacie duzym — nalezy przez to rozumie¢ ograniczenie gabarytéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego do powierzchni ktéra jest wigksza niz 6,0 m2 i mniejsza niz 12,0 m2



, przy zastosowaniu reklamy wolnostojacej ogranicza si¢ rowniez wysokos¢ do maksymalnie
5,0 m mierzone od poziomu gruntu do goérnej krawedzi tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego,

7) formie azurowej — nalezy przez to rozumie¢ ukiad elementéw tworzacych powierzchnie
ekspozycyjng tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego w postaci plaskich lub
przestrzennych liter badz grafik,

8) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
przeszklonej szafki, stuzagce do zamieszczania reklam lub informacji o maksymalnej
szerokosci 0,75 m i maksymalnej wysokosci 0,5 m,

9) maszcie flagowym — nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego shipa lub pionowej konstrukcji bez wyodregbnionej podstawy, mocowane w
gruncie, z flaga zawierajaca tresci reklamowe,

10) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ linie proste biegnace na
przedhuzeniu krawegdzi otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie symetrii tych
otwor6éw oraz na przedtuzeniu uskokoéw elewacji lub zmiany materiatu wykornczeniowego, a
takze krawedzie lub osie symetrii §cian lub detali architektonicznych, takich jak gzymsy,
pilastry, lizeny, blendy

11) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumieé¢ przestrzen elewacji w poziomie parteru
zawierajgca si¢ powyzej krawedzi otworéw okiennych i drzwiowych oraz witryn,

12) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czes$¢ tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego przeznaczona do ekspozycji reklamy z wyfaczeniem elementow
konstrukcyjnych,

13) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji zawierajacy si¢
migdzy poziomem terenu a dolng krawedzig otworéw okiennych drugiej kondygnacji
nadziemnej,

14) pylonie reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane w
gruncie bez wyodrgbnionej podstawy, charakteryzujgce si¢ zwartg i smuklg struktura,
stanowiace konstrukcje do Dziennik Urzedowy Wojewodztwa Swigtokrzyskiego — 2 — Poz.
3369 umieszczenia na nim przynajmniej jednego logo lub logotypu, z ewentualnym
o$wietleniem lub podswietleniem,

15) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ szczegélny rodzaj reklamy, obejmujacy
material wyborczy, referendalny, reklame kandydatéw lub organizacji, ktére reprezentujg,
sytuowane na potrzeby kampanii wyborczych, w tym: parlamentarnych, prezydenckich,
jednostek samorzadu terytorialnego lub do Parlamentu Europejskiego,

16) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe
umieszczone na niebgdacych w ruchu przyczepach samochodowych, samochodach, lawetach
shuzacych wylacznie funkcji reklamowe;j,

17) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa wykonang na podkltadzie
ze sztywnego i trwalego materialu o powierzchni maksymalnej 0,5 m2 , wskazujaca
lokalizacje przedsigbiorstwa,

18) totemie reklamowym - naleZzy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
wysokiego stupa lub innej pionowej konstrukcji mocowanej w gruncie, w ktorego gérnej
czg$ci umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanego przedsiebiorstwa, lub zespot wiecej
niz dwoch tablic z logo lub logotypem, z ewentualnym o$wietleniem lub pod$wietleniem,

19) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt umozliwiajacy czesciowg lub
peing samoobstuge klienta lub realizujacy zdalne dostarczanie ustug, w tym: bankomaty,
automaty do odbioru przesylek, automaty z zywno$cig, parkomaty,



20) witaczu — nalezy przez to rozumie¢ tablicg umieszczong przy wjezdzie do miejscowosci, lub
na teren zwartego zespotu przemystowego, zawierajaca nazwe oraz logo, witajgcg przyjezdne
osoby,

21) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okna i drzwi sytuowane w elewacji od strony terenéw
publicznych w lokalu uzytkowym stuzace ekspozycji towarow lub prezentacji ushug danego
lokalu

2. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej zostaly uzyte pojgcia zdefiniowane w przepisach odrgbnych —
nalezy przez to rozumie¢ ich brzmienie ustalone tymi przepisami, w szczegdlnosci:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym:
reklama, szyld, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane: budynek, budowla, obiekt
budowlany, obiekt matej architektury;

3) przepisami ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. Prawo o ruchu drogowym: skrzyzowanie;

4) przepisami ustawy z dnia 27 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomos$ciami: dziatka
budowlana, nieruchomos¢ (nieruchomos¢ gruntowa).

§ 3. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytéw, odleglo$ci i powierzchni
wprowadza si¢ nastgpujace zasady:

1. Dopuszcza sig tolerancj¢ wykonawcza lub blad pomiaru £5%.

2. Wskazane w Uchwale Krajobrazowej odleglosci:

1) migdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi a innymi tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi liczone sg od ich skrajnych elementow
w rzucie prostopadtym na plaszczyzng gruntu,

2) migdzy tablicami reklamowymi lub urzgdzeniami reklamowymi a elementami
zagospodarowania, liczone sa od skrajnych ich elementéw w rzucie prostopadtym na
plaszczyzng gruntu,

3) tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych do skrzyzowaf liczone s3 jako
najkrotszy odcinek Igczacy rzut prostopadly na plaszezyzne gruntu skrajnego
elementu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego z przecigciem krawedzi
jezdni.

3. Wymiary takie jak: szerokos¢, wysokos¢, grubo$¢ podaje si¢ w odniesieniu do najwigkszej
powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie szeroko§é
jest wymiarem poziomym a wysoko$¢ wymiarem pionowym, za§ grubos¢ jest wymiarem
prostopadtym wzglgdem najwigkszej powierzchni ekspozycyjnej.

4. W przypadku niestandardowych tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
powierzchni¢ ekspozycyjng nalezy liczy¢ w nastgpujacy sposob:

1) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego:

a. dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, gdzie
bierze si¢ pod uwage gabaryty zewngtrzne elementu stanowigcego reklame,

b. dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, ktorych ksztalt jest inny niz
prostokat lub koto.

2) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia
reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie.

5. Za jeden szyld sytuowany przez jeden podmiot nalezy uznaé:

1) zastosowanie szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,



2) =zastosowanie szyldu wolnostojacego, posiadajgcego takie same powierzchnie
ekspozycyjne skierowane w rozne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty i
wysokosci sytuowania.

6. Szyldy, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nalezy sytuowa¢ w sposob niezaktdcajacy:

1) odczytanie znakéw drogowych,

2) odczytanie urzadzen stuzgcych do prezentacji informacji Systemu Informacji
Miejskiej.

Rozdzial 2.

Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty oraz liczba szyldow.
§4.

1. Dopuszcza sig sytuowanie szyldow wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w
niniejszym rozdziale, z zachowaniem ograniczen gabarytu i liczby.

2. Warunkiem oswietlenia lub pod$wietlenia szyldow jest stosowanie Swiatla o statej barwie i
stalym nateZeniu.

3. Zakaz wykonywania szyldow w formie banerow.

§5.

1. Ogranicza si¢ liczbe szyldow, ktére mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci przez
kazdy podmiot prowadzacy na niej dziatalnos¢, wedhug ponizszych zasad:

I)na budynkach i tymczasowych obiektach budowlanych ogranicza si¢ liczbg szyldéw do
dwoch dla kazdego podmiotu prowadzacego dziatalnosé,

2)na obiektach matlej architektury, budowlach, urzadzeniach automatycznych ogranicza si¢
liczbg szyldow tgcznie dla danego podmiotu na danej nieruchomosci:

a. do jednego na kazdym obiekcie matej architektury,
b. do dwdch na kazdym urzadzeniu automatycznym lub budowli.

3) w formie wolnostojacej ogranicza si¢ liczbg szyldow do dwoch z tym zastrzezeniem, Ze
mozliwe jest sytuowanie przez jeden podmiot:

a. maksymalnie jednego szyldu w formacie $rednim lub formacie standardowym,
b. maksymalnie dwoch szyldow w formacie matym.

4)na ogrodzeniach ogranicza si¢ liczbg szyldow do jednego.

2. Ogranicza si¢ catkowita liczbg szyldow do maksymalnie trzech dla kazdego podmiotu
prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza na danej nieruchomosci.

§ 6.
1. Dopuszcza sig¢ sytuowanie szyldow na budynkach z zachowaniem nastgpujacych warunkow:

1)sytuowanie szyldow w poziomie parteru, przy czym dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow
powyzej poziomu parteru elewacji pod warunkiem wystgpowania w budynku dziatalnosci na
co najmniej dwoch kondygnacjach,



2)odniesienie do osi kompozycyjnych elewacji — poprzez wyréwnanie do nich lub sytuowanie
symetrycznie wzgledem nich,

3)zachowanie widocznosci elementow istotnych krajobrazowo, architektonicznie lub o
znaczeniu uzytkowym, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie szyldow:

a. poza oknami i witrynami elewacji, znajdujacymi si¢ ponad poziomem parteru
elewacji,

b. poza detalami architektonicznymi takimi jak: gzymsy, pilastry, krawedzie,
kolumny, opaski okienne,

c. poza elementami azurowymi i przeziernymi, balustradami balkonowymi i
kratami wszelkiego rodzaju obiektow budowlanych i urzadzen budowlanych.

4)zachowanie whasciwej kompozycji, przez co nalezy rozumie¢ sytuowanie z wyrOwnaniem
do jednej linii, poziomej lub pionowej, szyldow tych samych gabarytow,

5)w przypadku sytuowania na budynkach wpisanych do rejestru zabytkéw nieruchomych
wojewddztwa Swictokrzyskiego lub ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkéw dodatkowo:

a. dla szyldow w pasie szyldowym dopuszcza sig sytuowanie szyldu w formie
azurowej na metalowych lub drewnianych tablicach o powierzchni
ekspozycyjnej do 0,5 m2 ,
b. dopuszcza si¢ szyldy o formie innej niz azurowa w nastgpujacych
przypadkach:
— sytuowania w gablotach ekspozycyjnych,
— ograniczenia powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m2 ,
— sytuowania prostopadle do elewacji w pasie szyldowym.
Dla szyldow sytuowanych na budynkach w poziomie parteru elewacji ustala si¢ zasady
dodatkowe:
1) w pasie szyldowym, przy zachowaniu réwnoleglo$ci powierzchni ekspozycyjnej do
plaszczyzny pasa szyldowego ogranicza si¢ grubosé szyldu do 0,3 m,
2) przy zachowaniu prostopadiosci powierzchni ekspozycyjnej do plaszczyzny elewacji:
a.ogranicza si¢ odleglos¢ od plaszczyzny elewacji do skrajnego elementu
szyldu (wysigg) do 1,0 m,
b. okresla si¢ wysoko$¢ sytuowania dolnej krawedzi minimum 2,2 m od
poziomu chodnika lub terenu,
c. ogranicza si¢ powierzchnig ekspozycyjng szyldu do formatu matego,
d. warunkiem sytuowania dwoch powierzchni ekspozycyjnych, jako jednego
szyldu, jest zachowanie ich wzajemnej roéwnoleglosci 1 przeciwnego
skierowania (szyld dwustronny).

3) w poziomie parteru elewacji, pomigdzy witrynami:

a. nakazuje si¢ zachowanie réwnolegloéci powierzchni ekspozycyjnej do
elewacji,
b. ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do formatu matego.

4) w poziomie parteru elewacji poza pasem szyldowym:

a. nakazuje si¢ zachowanie rownolegtosci powierzchni ekspozycji do elewacji,



b. ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjna do formatu:

—  Malego,
- Sredniego.

3. Dla szyldow na budynkach powyzej poziomu parteru i ponizej goérnej krawedzi elewacji

frontowej ustala sig¢ zasady dodatkowe:
1) przy zachowaniu rownoleglosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji:
a. warunkiem jest sytuowanie na obiektach niewpisanych do rejestru zabytkéw
wojewodztwa Swigtokrzyskiego lub Gminnej Ewidencji Zabytkow,
b. ogranicza si¢ powierzchnig ekspozycyjna do formatu: - matego

2) przy zachowaniu prostopadlosci powierzchni ekspozycyjnej do elewacji warunkiem
sytuowania szyldu jest umieszczenie go na poziomie kondygnacji pierwszej kondygnacji
powyzej poziomu parteru lub na poziomie parteru — dla dziatalno$ci prowadzonej powyzej
parteru.

Dla szyldow na budynkach powyzej géomej krawedzi elewacji frontowej ustala si¢ zasady
dodatkowe:

1) nakaz sytuowania szyldow powyzej gornej krawedzi elewacji frontowej w ukladzie
réwnoleglym powierzchni ekspozycji szyldu w odniesieniu do elewacji,

2) mozliwo$¢ sytuowania szyldow powyzej gbrnej krawedzi elewacji frontowej dla budynkéw
o plaskiej konstrukcji dachu i nachyleniu ponizej 12°,

3) zakaz sytuowania szyldow powyzej gornej krawedzi elewacji frontowe;j,

4) ogranicza sig¢ powierzchnig ekspozycyjna do formatu standardowego.

§ 7. Dodatkowe zasady sytuowania szyldow na budowlach, obiektach matej architektury,
urzadzeniach automatycznych, szyldéw wolnostojacych i szyldow na ogrodzeniach:

1.

Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na obiektach matej architektury z ograniczeniem
powierzchni ekspozycyjnej do 0,3 m2 ,
Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na budowlach z ograniczeniem powierzchni
ekspozycyjnej do formatu $redniego.
Dopuszcza sig sytuowanie szyldow na urzgdzeniach automatycznych:
1) z ograniczeniem powierzchni ekspozycyjnej do formatu matego,
2) z dopuszczeniem powierzchni ekspozycyjnej, umozliwiajacej zmiang przekazu wizualnego
przy ograniczeniu jej powierzchni do 0,3 m2 .
Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow w formie wolnostojgcej z zachowaniem nastepujacych
warunkow:
1) w zaleznosci od szerokoSci frontu dzialek ustala sie maksymalne formaty:

a. na dziatkach o szerokosci frontu rownej lub ponizej 20 m — format maly,

b. na dzialkach o szerokosci frontu powyzej 20 m i roéwnej lub ponizej 35 m —

format $redni,
c. nadziatkach o szerokosci frontu powyzej 35 m — format standardowy.

2) okresla si¢ minimalne odlegtosci pomigdzy szyldami w formie wolnostojacej, dotyczacymi
tej samej dziatalnosci:

a. dla formatu matego:
— 1,5 m w przypadku zastosowania tablic identycznych gabarytow,
— 5,0 m w przypadku zastosowania tablic o réznych gabarytach.



b. dla formatu Sredniego:
— 5,0 m w przypadku zastosowania tablic identycznych gabarytow,
— 15,0 m w przypadku zastosowania tablic o réznych gabarytach.

3) okresla si¢ minimalne odlegtosci sytuowania szyldow w formie wolnostojgcej od:
a.okien— 3,0 m,
b. ogrodzen — 2,0 m,

c. zewngtrznej krawedzi jezdni lub chodnika — 3,0 m z zastrzezeniem
obowigzku spelnienia zapisoOw przepisow odrgbnych.

4) warunkiem sytuowania szyldow w formie wolnostojgcej jest ich trwale zwigzanie z
gruntem, z tym zastrzezeniem, ze w przypadku wystgpowania fundamentu zostanie on
umieszczony pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem wspdlnego poziomu gornej
krawedzi ptyty fundamentowe;j z plaszczyzng gruntu, na ktdrej szyld jest sytuowany,

5) dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow wielu podmiotéw na jednej konstrukcji, przy
zachowaniu nast¢pujacych zasad i warunkow:

a.ogranicza si¢ maksymalng wysoko$é sytuowania goérnej krawedzi
najwyzszej powierzchni ekspozycyjnej do 6,0 m,
b.powierzchnie ekspozycyjne szyldow winny by¢:

—  jednakowych gabarytow,

— umieszczone w rownoleglych odstepach i w jednej ptaszczyznie.

c. kazdy szyld na takiej konstrukcji musi dotyczy¢ innego podmiotu,
d. dopuszcza si¢ formg dwustronna.

5. Dopuszcza sig sytuowanie szyldow na ogrodzeniach przy tagcznym spehieniu warunkdw:
1) wylgcznie na furtce wejSciowej lub bramie wjazdowej prowadzacej do lokalu,
2) w przypadku braku bramy wjazdowej lub furtki wejsciowej dopuszcza sie sytuowanie
szyldu na ogrodzeniu w odleglosci nie wigkszej niz 1,0 m od krawgdzi ogrodzenia do
krawegdzi szyldu,
3) powierzchnia ekspozycji formatu matego, z wylaczeniem szyldow placoéwek oswiatowych i
kulturalnych, dla ktérych ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycji do formatu $redniego.

Rozdzial 3.

Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebgedacych
szyldami, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich
mog3 by¢ wykonane.

§ 8. Ogolne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebgdacych
szyldami, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialtébw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane na terenie miasta Jedrzejow w jego granicach administracyjnych:

1.Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w
granicach administracyjnych miasta Jedrzejow:



1) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na:

a. ogrodzeniach i w ich $wietle, oraz innych elementach wygrodzeniowych, w tym na
ogrodzeniach tymczasowych z wylgczeniem wizualizacji wykonania inwestycji realizowanej
na ogrodzonym placu budowy,

b. balustradach balkonow i tarasow,

c. pergolach i altanach smietnikowych,

d. obiektach i urzadzeniach infrastruktury techniczne;j,

e. obiektach i terenach o$wiaty, za wyjatkiem informacji o trwajgcej rekrutacji,

f. obiektach malej architektury, z wyjatkiem przystosowanych witryn w wiatach
przystankowych,

g. mostach, wiaduktach ktadkach,

h. drzewach i w zasiggu ich koron,

i. barierkach oddzielajgcych jezdnie lub przystanki oraz w pasie dzielagcym jezdnie,

j. balustradach oddzielajacych ciagi piesze,

k. miejscach parkingowych,

. murach i konstrukcjach oporowych,

m. obiektach uj¢tych w Gminnej Ewidencji Zabytkéw lub objetych inng forma ochrony,

n. skwerach oraz rondach i wyspach w pasie drogowym z wytaczeniem informacji o podmiocie

odpowiedzialnym za jego zagospodarowanie i tablic kierunkowych przy zapewnieniu braku
pogorszenia bezpieczenstwa ruchu kotowego i pieszego.

2) zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie:

a. reklam mobilnych,

b. reklam emitujacych zmienne $wiatlo oraz umozliwiajacych biezaca zmiang informacji
wizualnej, o elektronicznej lub cyfrowej powierzchni reklamowej, wyswietlajgcych treéci
reklamowe w formie stalego lub zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych
obrazéw i efektow wizualnych, w tym: panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital,
telebim itp. z wylaczeniem urzadzen automatycznych,

c. plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen poza miejscem do tego wyznaczonym.

2. Ustala sig nastgpujace odlegtosci minimalne dla sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych i
wolnostojacych urzadzen reklamowych:

1) 50,0 m od pomnikéw, miejsc pamigci oraz pomnikdéw przyrody,

2) 20,0 m od sygnalizacji $wietlnej, umieszczonej po tej samej stronie drogi,
3) 20,0 m od krawedzi lustra wody,

4) 15,0 m od skrzyzowania.

3. Ustala sig¢ nastgpujace obowigzujace standardy jako$ciowe tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych:

1) w przypadku zastosowania formy wolnostojacej — obowigzek trwalego zwigzania z gruntem, a w
przypadku wystgpowania fundamentu obowiazek jego umieszczenia pod powierzchnig terenu lub z
zachowaniem wspdlnego poziomu gornej krawedzi plyty fundamentowej z plaszczyzng gruntu lub
nawierzchni, na ktorej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane,



2) zachowanie ciggto$ci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementow konstrukcyjnych,

3) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach migkkich, przez co
rozumie si¢ zachowanie jednej plaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez
wybrzuszen, dziur i zagigé,

4) w przypadku braku reklamy na tablicy reklamowej lub urzadzeniu reklamowym nalezy oczyscié
powierzchni¢ ekspozycyjng tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego 1 pozostawi¢ ja
jednobarwna w szarym lub biatym kolorze.

4. Przepisow Uchwaty Krajobrazowej nie stosuje si¢ do tablic umieszczonych na drzwiach lub oknach
zawierajacych wytacznie:

1) informacje na temat godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nieprzekraczajacej powierzchni formatu
A3 (420 mm x 297 mm),

2) informacje na temat ochrony, monitoringu obiektu o powierzchni nieprzekraczajgcej powierzchni
formatu A5 (148 mm x 210 mm),

3) informacje o mozliwosci dokonywania platnosci kartami platniczymi o powierzchni
nieprzekraczajacej powierzchni formatu A5 (148 mm x 210 mm),

4) informacje dotyczace S$rodkow bezpieczenstwa, rekomendacje Ministerstwa Zdrowia lub
Narodowego Funduszu Zdrowia, informacje o liczbie o0séb mogacych przebywaé w lokalu o
powierzchni nieprzekraczajacej powierzchni formatu A3 (420 mm x 297 mm).

5. Zapisy Uchwaly Krajobrazowej nie majg zastosowania wobec tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, dla ktérych zasady sporzadzania zostaly okreslone w przepisach odrgbnych, w
szczegblnosei do tablic informacyjno-promocyjnych dotyczacych projektow wspoétfinansowanych ze
srodkow zewngtrznych (krajowych lub zagranicznych).

6. Dopuszcza si¢ pylony reklamowe o maksymalnej wysokos$ci 7,0 m i maksymalnej szerokosci 1,5 m,
sytuowane przy wjezdzie na teren prowadzonej dziatalnosci.

7. Dopuszcza sig totemy reklamowe o maksymalnej wysokosci 10,0 m i maksymalnej szerokosci 3,0
m, sytuowane przy wjezdzie na teren prowadzonej dziatalnosci.

8. Pylony cenowe, informujgce o cenach paliw nie podlegaja ograniczeniom dotyczgcym sytuowania.

9. Zakazuje si¢ umieszczania symboli kultu religijnego bez zgody wiasdciciela lub zarzadcy
nieruchomosci.

10. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych bez zgody wiasciciela lub
zarzadcy nieruchomosci.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania reklamy wyborczej

§ 10. Do reklamy wyborczej maja zastosowanie przepisy ogélne zawarte w Uchwale Krajobrazowe;
oraz wprowadza si¢ dodatkowo niezalezne od pozostatych, zasady i warunki sytuowania tablic
reklamowych wyborczych i urzadzen reklamowych wyborczych:



1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych wyborczych i urzadzen reklamowych wyborczych:
1) na pylonach reklamowych i totemach reklamowych.

2. Tablice reklamowg wyborcza lub urzadzenie reklamowe wyborcze nalezy sytuowac zgodnie z
warunkami ogoélnymi Uchwaly Krajobrazowe;.

3. W zakresic konstrukcji reklamy wyborczej w formie wolnostojacej ogranicza si¢ materialy
elementéw konstrukcyjnych do materiatdéw mozliwych do recyklingu i ponownego zagospodarowania,
takich jak m.in.:

1) drewno,
2) metal.
Rozdzial 5.

Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§11.

1. Ustala si¢ nastgpujgce warunki dla ogrodzen zlokalizowanych od strony drog, ulic i innych miejsc
publicznych:

1) minimalny przeswit ogrodzenia nie mniejszy niz 50 %,

2) obowiazek nawigzania wysokosci ogrodzenia do ogrodzenia sgsiedniego z dopuszczeniem
réznicy nie wigkszej niz 20% wysokosci oraz z uwzglednieniem uksztaltowania terenu,

3) zakaz wykonywania pelnych ogrodzen za wyjatkiem ogrodzen obiektéw sportowych i
ogrodzen obiektow wymagajacych speilnienia warunkéw okreSlonych w przepisach
odrg¢bnych,

4) wysokosc¢ cokotu nie wigksza niz 0,6 m.

2. Zakazuje si¢ wykonywania ogrodzen od drég, ulic i innych miejsc publicznych z materiatéw takich
jak:

1) prefabrykaty betonowe powyzej cokotu,
2) blacha,
3) tworzywa sztuczne.

3. Zapisy § 11. Uchwaly Krajobrazowej nie dotycza tymczasowych ogrodzen placu budowy oraz
tymczasowych ogrodzen zabezpieczajacych miejsca niebezpieczne (np.: osuwiska, wykopy).

4. Przy sytuowaniu ogrodzen nalezy uwzgledni¢ przepisy odrgbne, w tym obowiazek sytuowania
ogrodzen zgodnie z warunkami ochrony form ochrony przyrody wystepujacych na terenie miasta,
wynikajacych z przepiséw ustawy o ochronie przyrody oraz aktéw prawa miejscowego.



Rozdzial 6.

Zasady i warunki sytuowania obiektoéw matej architektury, ich gabaryty, standardy jakoSciowe
oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§12.
1. Ustala sig:
1) maksymalng wysokos¢ obiektow matej architektury:

a. 6,0 m dla obiektow kultu religijnego, takich jak: kapliczki, krzyze przydrozne,
figury,

b. 5,0 m dla posagéw, wodotryskow, fontann,

c. 40 m dla obiektow uzytkowych, shuzacych rekreacji codziennej i utrzymaniu
czystosci takich jak: elementy wyposazenia placow zabaw, sitowni plenerowych,
altany i wiaty $mietnikowe,

d. 1,2 m dla konstrukcji grodzacych ogrodki kawiarniane.

2) obowigzek zapewnienia dostgpu do obiektéw malej architektury stuzgcych rekreacji
codziennej i utrzymaniu czystosci dostgpu osobom niepetnosprawnym poprzez zachowanie
ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m,

3) obowigzek sytuowania fundamentow lub elementow utwierdzenia obiektow malej
architektury ponizej poziomu nawierzchni gruntu lub réwno z jego nawierzchnig,

2. Powyzsze postanowienia nie dotycza zabytkowych i historycznych obiektow matej architektury.

3. Zakazuje si¢ umieszczania obiektoéw kultu religijnego bez zgody wlasciciela lub zarzadcy
nieruchomosci.

4. Obowigzek sytuowania obiektow matej architektury zgodnie z warunkami ochrony form ochrony
przyrody wystepujacych na terenie miasta, wynikajacych z przepisow ustawy o ochronie przyrody
oraz aktéw prawa miejscowego.

Rozdzial 7

Przepisy przejSciowe , warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie
Uchwaly Krajobrazowej obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych

§ 13.

1. Okresla sig termin dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie Uchwaty Krajobrazowe;j
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym szyldow, na 12 miesigcy od daty wejscia w zycie
Uchwaty Krajobrazowe;.

2. Okre$la si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejécia w zycie Uchwaty Krajobrazowej tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych bedacych budowlami sytuowanymi na podstawie decyzji o



pozwoleniu na budowe lub bedgcych elementami projektu budowlanego, bgdacego podstawa wydanej
decyzji o pozwoleniu na budowe na 36 miesigcy od daty wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowe;.

3. Dostosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zapisow Uchwaly Krajobrazowe;j
moze polegac na:

1) usunieciu tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego,

2) zmianie lokalizacji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na zgodne z zapisami
Uchwaty Krajobrazowej,

3) zmianie gabarytéw tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego na zgodne z zapisami
Uchwaly Krajobrazowe;.

4. Istniejgce w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej ogrodzenia zwolnione sg z obowigzku
ich dostosowania do ustalen zawartych w Uchwale Krajobrazowe;.

5. Istniejgce w dniu wejécia w zycie Uchwaty Krajobrazowej obiekty matej architektury zwolnione sg
z obowigzku ich dostosowania do ustalen zawartych w Uchwale Krajobrazowe;.
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